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28. GENC ILETISIMCILER YARISMASI

28. Genc iletisimciler Yarismasi, liniversitelerin iletisim fakiiltelerinde A
lisans 6grenimi géren égrencilerine aciktir. Ogrenciler yarismaya
yalniz 2015 - 2016 6grenim yilinda egitim amaciyla yapmis olduklari
calismalarla katilabilirler.

Her dal icin Birincilik Oduilii 1000 TL dir. Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii 1500 TLdir.
Odiil kazanan dgrencilerin fakilte dekanliklarina ayrica berat verilir. Odil kazanan
tim ogrenciler ise basarilarini simgeleyen 6dul heykelcidi ile 6dillendirilirler.

Katilimci, katilim formunu doldurmakla yarismaya katilacagi yapit(lar) lizerinde
5846 sayil Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'nun 21. - 25. madde hikimlerinde tanimlanan
isleme, cogaltma, yayma, temsil ve isaret, ses ve/veya goriintli nakline yarayan araclarla
umuma iletim mali haklarini haiz oldugunu ve yarismaya katildigi yapitin 6diil kazanmasi
halinde, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’'nun 21. - 25. madde hiikiimlerinde
tanimlanan isleme, ¢cogaltma, yayma, temsil ve isaret, ses ve/veya gorintl nakline
yarayan araclarla umuma iletim mali haklarini, bunlarin 3. kisilere devir haklarini da
kapsar sekilde herhangi bir yer, siire ve sayi kisitlamasi olmaksizin Aydin Dogan Vakfi'na
devrettigini, Aydin Dogan Vakfi'nin s6z konusu yapitlari sergilemek, arsivinde tutmak,
basili sekilde veya internet ortaminda ve sair sekillerde yayinlamak suretiyle ve
bunlarla sinirli olmaksizin diledigi her sekilde kullanmasina muvafakatinin
oldugunu pesinen beyan ve kabul etmektedir.

KATILIM KOSULLARI

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine
yliklenmelidir. Bagvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016
www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katilim
formunun kagida bastirilip ilgili boliim baskanligi ve dekanlik tarafindan
onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form son basvuru tarihi olan 1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00 ‘a kadar
Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica génderilmelidir.

Ayrica, tim basvurulara okul kimliginin fotokopisi eklenmelidir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.

Toplu calismalarla da 6dtile aday olunabilir. Toplu ¢alismalara izin verilen dallarda,
ogrenci sayisi en fazla 4 olabilir. Bu durumda calismayi yapanlar ortak aday sayilirlar.

Yarismaya gonderilen ¢calismalar iade edilmez.

Yarismanin dili Tirkcedir.

Yarismaya ulusal medya icin hazirlanmis ve yayinlanmis calismalar kabul edilmeyecektir.

Kazananlara 6ddlleri, toren glini kimlik karsiligi teslim edilir. Teslim alinmayan 6dtllerden Vakif sorumlu degildir.
Gonderilen projelerin kargo Ucretleri Vakif tarafindan karsilanmayacaktir.

Katilim kosullarina ve 6zel kurallara uymayan calismalar degerlendirilmeye alinmayacaktir.

Yarismaya katilacak adaylar calismalarini/yapitlarini T.C. yasalarina uygun olarak olusturmalidir.

Yarisma icin son basvuru tarihi 1 Temmuz 2016 Cuma aksami saat 17:00'dir.

Yarisma ile ilgili her tlrll soru veya sorular advakfi@advakfi.org adresine gonderilmelidir.



. YAZILI A
Ogrencilerin, fakiiltelerinin egitim amaciyla o yil yayimladigi uygulama E

gazete ve dergilerinde yayinlanan calismalarina asagidaki dallarda
odiil verilecektir:

1) Haber - Haber Arastirma

Tdm haber, haber-arastirma ve magazin calismalari bu alt dal kapsamindadir.

2) Roportaj

Tdm réportajlar bu alt dala dahildir.

3) Mizanpaj

Gazete ve dergi mizanpaj calismalari bu alt dalda degerlendirilecektir.

4) Fotograf

Her dalin kapsamina giren tim fotograflar bu kategoride yarisacaktir.

5) Spor

Bu alt dala, spor ile ilgili, her tirlt haber-haber arastirma-roportaj calismalari katilabilir.

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine yiiklenmelidir.

Basvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016

www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katim formunun kagida bastirilip ilgili béliim
baskanhgi ve dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form ile yarismaya katilan projenin/projelerin 1 kopyasi, son basvuru tarihi olan

1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00‘a kadar Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica gonderilmelidir.

1) Ogrenciler, fakiiltelerinin egitim amaciyla o yil yayimladigi uygulama gazete ve dergilerinde yayinlanan
calismalari ile katilabilirler. internet gazeteleri yazil dala aday olamaz.

2) Alt dallara gonderilen projelerin daha 6nce hicbir yerde (Ulusal Medya) yayinlanmamis olmasi gerekir.

Ozgin, yaratici, farkli bir proje olmasina ézen gésterilmelidir. Bu 6zellikleri tasimayan calismalar degerlendirmeye
alinmayacaktir.

Vakfa gonderilecek kopya:

1) Yarismaya katilan dalla ilgili aday, calismasini, gazete ve dergi sayfasindan keserek boyutuna gére A3 ya da

A4 kartona yapistirmali, kartonun sag st kdsesine gazetenin adi, sayisi, sayfa numarasi, calisma adi ve 6grenci/
ogrencilerin isimlerini, Gniversite, bolim ve dal belirterek eksiksiz olarak yazmalidir.

2) Fotograf dalinda aday gosterilen yapitlarin, basvuruyla birlikte 1°er adet olarak fotograf kartina basilimis sekilde
gonderilmesi gerekmektedir.

JURiI DEGERLENDIRME KRITERLERI

Yazili dalda, bireysel calismalarla yarismaya katilan adaylar tercih nedenidir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
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Il. GORSEL

Egitim amaci ile 6grencilerin o yil icerisinde fakiiltelerinin stiidyolarinda
gerceklestirilmis yapitlarina asagidaki dallarda 6diil verilecektir:

1) Televizyon Haberi

Haberciligin alti temel sorusuna yanit vermeli, “haber” degeri tasiyan gorintiler icermeli, kurguda dogal ses-dis ses
dengesi iyi kurulmaldir. (En fazla 2 dakika)

2) Belgesel

Farkli kaynaklardan yararlanarak yeni bilgiler ortaya ¢cikarmali, belgelere ve/veya taniklara dayanmalidir. Akici bir
anlatim ve yenilik¢i yaklasimlar icermelidir. (En az 20, en fazla 40 dakika)

*Projeyi yliklerken konu bashgi se¢meniz gerekmektedir. (Genel veya Giiclii Kiz Cocuklari, Giiglii bir Diinya)

3) Kisa Film

En fazla 10 dakika olmalidir. Orijinal bir senaryoya dayanmalidir. Tek bir konsept islenmelidir. Konsepti tasiyan bir
hikaye olmalidir. Hikayede 6nemli olan, karakter gelisiminden ziyade bir fikri en carpici ve algilanabilecek sekilde
aktarmaktir. Goriintl ve kurgu basta gelen anlatim 6geleridir. Video, animasyon ve/veya baska serbest bir teknik
kullanarak hazirlanmalidir. Grafik ve animasyon kullanilabilir.

*Projeyi yliklerken konu bashgi se¢meniz gerekmektedir. (Genel veya Giiclii Kiz Cocuklari, Giiglii bir Diinya)

* AYDIN DOGAN VAKFI 20. YIL OZEL ODULU (Giiclii Kiz Cocuklari, Giilii bir Diinya)

Kiz ve erkek cocuklari arasindaki esitsizlikler, dlinya tizerindeki milyonlarca cocugu etkilemeye devam etmektedir.
Bu sorunun ¢6zimi icin kiz cocuklarinin gliclendirilmesi ve egitim yoluyla yasam becerilerinin arttiriimasi
gerekiyor. Geng kizlarin gelecegine yatirnm yapmak; yoksulluga, esitsizlige ve cinsiyet ayrimciligina karsi yurittlen
mucadelelere de ivme kazandiracaktir.

Kiz cocuklarinin ve geng kadinlarin egitim dlzeyini yikseltmek icin yenilik¢i ¢coziimlere ihtiyac vardir. Bulgulara gore,
kiz cocuklarinin egitimi, kalkinma hedeflerine ulasmayi sadlayan itici bir glictir. Tamamlanmamis bir egitim; heba
edilen bir potansiyel demektir.

Aydin Dogan Vakfi cinsiyet esitligi evrensel ilkesi kapsaminda kadinin toplumdaki konumunun gii¢lendirilmesi icin
kiz cocuklarinin egitimi konusunda ¢alismalar yapmaktadir.

“Gliclii Kiz Cocuklari, Giiglii bir Diinya: yoksulluga, esitsizlige ve cinsiyet ayrimciligina son” konusu ile ilgili
gonderilecek Kisa Film Projesi ve Belgesel Projesinden secilecek birincilere 1000 TL 6diil verilecektir.

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine yiiklenmelidir.

Basvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016

www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katilim formunun kagida bastirilip ilgili bolim
baskanhgi ve dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form son basvuru tarihi olan 1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00 ‘a kadar

Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica gonderilmelidir.

JURI DEGERLENDIRME KRITERLERI

Metin, Tirkce'nin kullanimi ve yazim teknigi, gériintd, kurgu, ses ve muzik kullanimi, seslendirme.
Daha 6nce ele alinmamis bir konuya yenilikci bir yaklasim getirmek ayirici 6zellik olarak gorilmektedir.

Gonderilen projelerde tiniversite logosu disinda logo kabul edilmeyecektir.
Profesyonel destek / hizmet alinmayacaktir. Tum projelerin tniversitelerin imkanlari dahilinde
ogrenciler tarafindan yapilmasi gerekmektedir. Konu ile ilgili jiri yetkisini ve kanaatini kullanmakta serbesttir.

Gorsel dalda sadece yonetmen, yapimci, kameraman ve senarist 6dillendirilir. Ayni kisi birden fazla gorev
stlenebilir.
Filmler yabanci dille seslendirilmis ise Turkge altyazil olmasi zorunludur.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.



111, iSITSEL

Egitim amaci ile 6grencilerin o yil icerisinde fakiiltelerinin stlidyolarinda
gerceklestirilmis yapitlarina asagidaki dallarda 6diil verilecektir:

1) Radyo Haber Spikerligi
Radyoda yayinlanacak haber biltenlerinin hazirlanmasi (haber, spor, hava durumu) seslendirilmesi.

2) Radyo Programciligi

a. Muzik formatli Radyo Programi (Sarki ve sarkicilar hakkinda kisa bilgiler, sarki anonslar)

b. Konusma agirlikli, cesitli konulari isleyen radyo programi. (Saglk, Kadin, Hayvanlar, Toplumsal Konular...vb)

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine yliklenmelidir.

Basvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016

www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katihm formunun kagida bastirilip ilgili boliim
baskanhgi ve dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form son basvuru tarihi olan 1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00 ‘a kadar

Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica génderilmelidir.

isitsel dalda sadece yapimci aday olabilir.
Yarismaya katilan tiim radyo programlarinda profesyonel teknik yapimci ve seslendirmeci kullanilamaz.
Bu nedenle teknik yapimci ile seslendirme yapan 6grencilerin isimleri de belirtilmelidir.

JURI DEGERLENDIRME KRITERLERI
Metin, Tirkce'nin kullanimi, imla, konuya hakimiyet, derleme, seslendirme, zaman kullanimi, kurgu, muzik, efekt,
ses kalitesi, icerik, amag, toplumsal katki, hedef kitle, 6zglinlik, yaraticilik.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
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IV. REKLAM

Ogrenciler herhangi bir iiriin ya da hizmet icin yazili basinda yayimlanacak
sekilde hazirlayacaklari reklam ¢alismalariyla yarismaya katilabileceklerdir.
Ogrencilerden 6zgiin, yaratici, strateji, baslik ve metnin uyumlu oldugu

bir reklam calismasi beklenmektedir. Yarismaya gonderilen basvurularda
temel sart, 6zgiin olmasidir. Ozgiinliik, bagvuru sahibinin sorumlulugudur.
Asagidaki dallarda odiil verilecektir:

1) Reklam Filmi Senaryosu
Basvurular a) Senaryo, b) Storyboard, c) Animatik biciminde veya bunlarin bir kagi birlikte sunularak yapilabilir.
2) Basin Reklami (gazete, dergi)
Gahsmalarin, pdf formatinda 300 dpi olarak hazirlanmis olmasi gerekmektedir.
3) internet Reklami
Banner’larin yayimlandigi sitenin adresi de belirtiimelidir.
4) Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii (A)

Suzuki Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii (B)
Projeyi yiiklerken konu basligi se¢meniz gerekmektedir. (Genel veya Suzuki)
Verilen brief dogrultusunda, stratejik planlama stirecinden gecirilerek hazirlanmis bir kampanyanin, farkl mecralari
iceren uygulamalari ile basvuru yapilabilir. Bu kategoride yapilan basvurularda medya planlarinin yer almasi bir
zorunluktur. Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiili basvurularinda ¢coklu mecra kullanimi, yani TV/basin/internet/
acikhava/radyo mecralarindan en az 3'tine iliskin uygulamanin yer almasi gerekmektedir. Reklam Kampanyasi
Biiyiik Odiili'ne basvuran kampanyalar, diger kategorilerde yarisamaz. Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii
yanlizca bir projeye verilebilir. Entegre iletisim (PR, dogrudan pazarlama, promosyon vb uygulamalari iceren)
kampanyalari bu kapsam disindadir.

Yarismaya katilacak 6grencilerin reklam calismalarinin bir 6zetini yarisma dosyalarina eklemeleri gerekir.
Bu &zette su bilgiler yer almalidir:

1. Marka/liriin/hizmet hakkinda kisa bir bilgi notu: Bu marka/liriin/hizmet neden var?

2. Reklamin amaci: Bu reklami neden yapiyoruz?

3. Hedef kitle: Kime seslenmek istiyoruz, hayati nasil yasiyorlar, genel tutumlari/inanglari/yasam tarzlari ne?
4. Davranis: Degistirmek istediginiz davranis ne, insanlari nereden nereye getirmek istiyoruz?

5.Vaad: Davranisi degistirmek icin ne sdyleyebiliriz/ne yapabiliriz?

6. Destek: Insanlar vaadimize neden inansin?

7. Verilen mesajin tonu: Marka bir insan olsaydi ne gibi ézelliklere sahip olurdu, konusurken nasil konusurdu?
8. Mecra: Neden bu mecra, reklam baska mecralarda da uygulanabilir mi?

9. Zorunluklar: Reklamda olmasi gerekenler neler?



Suzuki Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii g

BRIEF
1. Brief'in konusu nedir? Suzuki Marka iletisimi

2. iletisimin/mesajin amaci nedir?

2015 yilinin ikinci yarisindan itibaren Tirkiye'de Dogan Holding'in blinyesinde faaliyet gdstermeye baslayan Suzuki,
marka olarak 2016 yilinda yeniden yiikselise ge¢meyi planliyor. Dogan Holding biinyesinde yeniden yapilanan
sirketin onceligi mevcut ve potansiyel musterilerin mutlulugu ve markaya olan bagliligini devam ettirmektir. Bu
amacla satis ve satis sonrasi hizmetlerindeki siirekliligi saglamayi hedeflemektedir.

Subat 2016 Suzuki ailesinin, distribltor, yetkili satici, servisler ve musteriler olarak Tiurkiye'de yeniden lansmant icin
onemli bir kilometre tasi olarak yeraldi. Sportif, heyecanli, her daim genc ve is ortaklarina, misterilerine ve cevreye
karsi sorumlu Suzuki vizyonu dogrultusunda sirketin de saglam ve guiglu altyapisi ile birlikte hizl bir baslangig
yaparak Suzuki Avrupa icinde Ust siralara ¢cikmayi hedeflemektedir.

Bu hedef dogrultusunda, globalde uygulanan “Way of Life” sloganini tutundurarak mevcut ve potansiyel musterilerin
marka algisindaki degisim baslangicini ve heyecani hissetmelerini saglamak ana iletisim amaclarindan biridir.

Faaliyet gosterdigi tim alanlarda herkesin yasam tarzina hitap etmeyi amaclayan Suzuki giicli distribiitor, giderek
gl¢linen satis ve satig sonrasi adi ile yeni bir ddnemin basladigini vurgulamak istiyor.

Onceligini‘Yine Yeniden Suzuki’ olarak iddiali, coskulu ve miisteri odakli satis ve satis sonrasi hizmetlerin
devamlhihgi olarak belirleyen ve “Takimi Topluyoruz” alt slogant ile iletisime baslayan Suzuki icin 2016 yili pazara
yeniden giris yil olarak tanimlanabilir. Markanin ¢ok hizli bir bliylime yasayacad bir yil olan bu yil icinde Suzuki
marka olarak biiylime hedefliyor.

3. Hedef kitle:
Yasamin her alaninda heyecan sunan Urinleri olan Suzuki'nin ¢ekici ve avantajli model gamini bilen misteri
profilinden bahsetmek miumkindir.

4. Arzu edilen aksiyon nedir? Musterilerin bu aksiyona/iletisime nasil tepki vermesini bekliyoruz?

Musterilere Suzuki'de bir “degisim”in basladigini distindurip/hissettirmek ve Suzuki'nin dncekinden ¢ok daha
gUlicll olarak geri dondiigini vurgulamak. Bu kapsamda kiictik de olsa bir “WOW?" etkisi yaratarak Suzuki'nin
onlarin gtinlerinin daha heyecanl ge¢mesini ve eskiden oldugundan daha fazla fun yaratacak enerjisinin oldugunu
hissettirebilmek.
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IV. REKLAM

5. Musterilere ne 6neriyoruz? Rasyonel ve duygusal sundugumuz faydalar nelerdir? ‘
Suzuki herkesin bildigi, asina oldugu bir marka ve bu yénde ge¢cmisten gelen

olumlu bir miras var. Bugline kadar markaya karsi hep gtiven duyduklarini sdyleyebiliriz.

Yeni modelleri ve degisimi gdormek istiyorlar.

6. Beklenen sonuglar nelerdir?

Suzuki markasindaki degisimin algilanmasini saglamak, Way of Life konseptini vurgulamak, Yine Yeniden Suzuki ve
Takimi Topluyoruz temalari ekseninde ana firma, yetkili saticilarimiz, musterilerimiz, calisanlarimiz, is ortaklarimiz
olarak buytk bir heyecanla hazir oldugumuz mesajinin iletisim kanallariyla verilmesi.

Suzuki Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii yalniz bir projeye verilir.
Suzuki Reklam Kampanyasi Biiyiik Odiilii 3000 TLdir.

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine yliklenmelidir.

Basvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016

www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katim formunun kagida bastirilip ilgili bliim
baskanhgi ve dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form son basvuru tarihi olan 1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00 ‘a kadar

Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica gonderilmelidir.

1) Reklam(lar) ile ilgili 2 A4 sayfayl gegmeyecek sekilde bir brief yazisi da eklemeyi unutmayiniz.

Briefi bulunmayan calismalar dederlendirmeye alinmayacaktir.

2) Tum cahismalar pdf formatinda 300 dpi olarak yiklenmesi gerekmektedir.

3) Reklam filmi senaryosu alt dalindaki calismalarin faklte stiidyolarinda hazirlanmis seklinin gdonderilmesi
durumunda calismanin yazili hali (metin ya da storyboard) de basvuruyla birlikte gonderilmelidir.

* Reklam ¢alismalarinin basta 6502 sayili Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun olmak tzere ilgili sair yasal
diizenlemelere uygun olmasi gerekmektedir.

* Reklam dalina her fakilteden her alt dalda en fazla 3 proje / calisma aday g0sterilebilir. Bir 6grenci

her alt dalda ancak bir proje icinde yer alabilir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.



V. INTERNET YAYINCILIGI

Ogrencileri, teknolojiye ve internet yayinciligi konusuna 6zendirmek ve
tesvik etmek amaciyla asagidaki dallarda odiil verilecektir:

1) internet Sitesi

Herhangi bir konuya veya hizmete odaklanmis site ile aday olunabilir. Site calisir durumda olmalidir.

Sik glincellenen enformasyona odakli siteler (haber siteleri) bu kategoriye dahil degildir.

2) Blog

internet tizerinde cesitli blog platformlarini kullanarak yapilmis kisisel ya da tematik bloglar aday gésterilebilir.
Blogun, son basvuru tarihinden en az 3 ay 6nce yayina a¢ilmis olmasi gerekmektedir.

Sik glincellenen bir blog olmasi, zengin ve 6zgun igerik kullanimi 6nemlidir. Fotograf ve multimedya 6gdeleri gibi
farkli formatta iceriklere yer verilmelidir.

3) Sosyal Medya Projesi

Sosyal medya site ve araglarini en iyi sekilde kullanarak kitle kazanmayi hedefleyen, yapilmis veya planlanan
projelerin raporlari ya da planlari ile aday olunabilir. Aday olunan projeye 6zel bir WEB sitesinin ya acilmis olmasi
ya da proje planinda bu sitenin 6zelliklerinin agik¢a tanimlanmis olmasi gerekir. Projenin, bir amacinin olmasi
ve bu amac cercevesinde Facebook, Twitter, YouTube ve benzeri sosyal medya platformlarinda kullanilmasi, bu
sitelerde yapilan / yapilacak sosyal medya iletisiminin projenin merkezi Web sitesine kullanici / Giye cekmeye
yonelik olmasi dnemlidir. Gergeklestirilmis projelerin raporlarinda projenin amaci, ne kadar siirede yapildigi,
kac kisinin calistigi, rakamsal veriler / istatistiklerin icerdigi bilgilerin bulunmasi gerekmektedir. Sonuclarin proje
sonuna kadar kendi WEB sitesinde duyurulmasi gerekmektedir.

4) internet Medya Sitesi

Fakultelere bagli 6grenci gruplari tarafindan hazirlanan haber ya da tematik medya siteleri ile aday olunabilir.
Haber, sosyal paylasim, video ve cesitli konulara 6zel her tiirlii enformasyona odakli ve sik glincellenen siteler
degerlendirmeye alinacaktir.

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine yliklenmelidir.

Basvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016

www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katihm formunun kagida bastirilip ilgili boliim
baskanhgi ve dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form son basvuru tarihi olan 1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00 ‘a kadar

Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica gonderilmelidir.

1) Bu kapsamdaki calismalarin basta 5651 sayili internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlemesi ve Bu Yayinlar
Yoluyla islenen Suclarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanun olmak tizere ilgili sair yasal diizenlemelere uygun
olmasi gerekmektedir.

2) internet sitesinin adresi ve linki, biitiin formlarda ve proje dzetinde ulasilabilmeyi saglayabilecek sekilde tam
olarak yazilmalidir. Bagvuru tarihinden itibaren yarismanin bitimine kadar gecen sure icinde site mutlaka yayinda
olmalidir. Yayindan kalkan sitelerin degerlendirmesi yapilamayacagindan, basvuru yarisma disinda kalacaktir.
3) Hazirlanan sitelerin 6grencilerin bireysel cabalari ile yapilmasi gerekmektedir.

4) Web arayiiz tasarimlari jpg olamaz.

5) Video dosyalari internet (izerinden erisilebilecek herhangi bir platforma ylkleyerek video linki sunum
dosyalarina eklenmelidir ya da video dosyasinin tam adi sunum dosyasina yazilarak video dosyasi ayrica dijital
tanitim dokiimanlarina eklenmelidir.

JURI DEGERLENDIRME KRITERLERI
icerik, yapi ve navigasyon (icerik organizasyonu), yiiklenme hizi, gérsellik, fonksiyonellik, kullaniciyla etkilesim
ozellikleri (interaktivite), platforma uyumlulugu, kullanim kolayligi, grafik tasarimi, glincellenme sikhgu.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.
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VI. HALKLA ILISKILER

Ogrenciler yanismaya bu dalda asagidaki kategorilerde katilabileceklerdir:

1) Kurumsal iletisim Projesi

Kurumsal halkla iligkiler, kurumun mevcut ve potansiyel hedef kitlelerle iliskilerini diizenleyerek, bu kitlelerin
kuruma karsi olan bilgisizliklerini bilgiye, ilgisizliklerini ilgiye ve de sempatilerini kurumsal kimlige donistiirme
cabalarini ifade eder. Yarismaya, Kurumsal Halkla iliskiler kategorisinde katilacak 6grencilerden temsil ettikleri
kurum ya da kurulus icin kurumsal iletisim ve etkinlik projesi gelistirmeleri beklenmektedir.

2) Uriin / Hizmet Tanitim Projesi

Reklam, halkla iliskiler, satis gelistirme, tutundurma karmasi, dogrudan pazarlama gibi iletisim yontemlerinin
birbiriyle uyumlu, bir esglidiim icinde marka ve pazarlama karmasinin diger unsurlariyla birlestirilmesini

kapsar. Buna gore, bir marka ya da hizmetin pazarlama hedeflerine ulasmasi icin iletisim plani diistintGlmelidir.
Ogrencilerden tiim iletisim yéntemlerinin uyumlu ve esgiidiimli olarak uygulandigi ve 6zellikle halkla iliskiler ve
pazarlama arasinda sinerji yaratilarak olusturulan bir proje beklenmektedir.

3) Sosyal Sorumluluk Projesi

Toplumdan aldigini topluma verme anlayisiyla, kurum hakkinda hayirsever algisi yaratarak ve kurumun sadece
kar amaci glitmedigini gosterme adina yapilan, ticari karsiligi olmayan iletisim etkinliklerini ifade eder. Bu
baglamda 6grencilerden beklenen, kurum ve marka hedeflerine uygun ve topluma katki saglayacak bir Toplumsal
Sorumluluk Projesi gelistirmeleridir.

OZEL KURALLAR

Yarismaya katilan projeler www.genciletisimcileryarismasi.com adresine yiliklenmelidir.

Basvuru tarihi: 15 Nisan - 1 Temmuz 2016

www.genciletisimcileryarismasi.com adresinden indirilen katihm formunun kagida bastirilip ilgili boliim
baskanhgi ve dekanlik tarafindan onaylanmasi zorunludur.

Onaylanan form son basvuru tarihi olan 1 Temmuz 2016 Cuma aksami 17.00 ‘a kadar

Aydin Dogan Vakfi adresine ayrica gonderilmelidir.

PROJE OZETi

Her proje icin amag, arastirma, planlama uygulama ve degerlendirme stireclerini kapsayan bir proje 6zeti
hazirlanmaldir.

Proje 6zeti, times new roman karakteriyle 12 punto 6l¢lisiinde yazilacak ve bir A4 sayfasini gegmeyecektir. Segici
Kurul, 6n degerlendirmeyi, yalnizca proje Ozetleri Gizerinden yapacaktir.

BASVURU FORMATI

1) Proje dosyasinin lizerinde yarismaya girilen dal ve kategorisi, calismanin adi, 6grenci/6grencilerin adi-soyad),
fakulte ve bolim adi eksiksiz olarak yazilmalidir.

2) Projelerin, hangi kategoriye girmesi gerektigi konusunda, yukaridaki maddeler mutlaka dikkate alinmalidir.
Yanlis kategorilere yapilan basvurularin degerlendirmesinde juri yetkilidir.

3) Ogrenciye danisman olan 6gretim elemaninin (adi, soyadi, bélimii belirtilerek) projeyle ilgili bir sayfayi
gecmeyen yorumu dosyaya eklenmelidir.

BASVURU KOSULLARI - PROJE DOSYASI

1) Projeler 50 sayfayi gecmeyecektir. Tim calismalar pdf formatinda yiiklenmelidir. Ogrenci basvurusunu yaparken
arzu ederse projesinin konusunu, amacini ve arastirmasini anlatan video yukleyebilir. (En az 1 en fazla 2 dakika)

2) Basvuru kategorilerinin 6grenciler tarafindan c¢ok iyi incelenmesi ve dogru kategoriye dogru proje ile katihm
saglanmasi, ayni sekilde 6gretim Uyelerinin de bu katimi onaylamalari 6nem tasimaktadir.

3) Projeler genel proje unsurlari dikkate alinarak uygulanmalidir. Jiri Gyeleri, eksik hazirlanan, yonetmelige bagli
kalinmadan hazirlanan, yanhs kategorilerde yer alan projeleri degerlendirme disinda birakma yetkisine sahiptir.

Bir 6grenci, her alt dalda yalniz bir calismayla aday olabilir.



HALKLA iLiSKILER JURIiSi DEGERLENDIRME KRITERLERI

1) Genel Kriterler
- Sunus teknigi
Sunumda kullanilan materyaller, araglardaki zenginlik.
Yararlanilan kaynaklarla ilgili referans gosterilmesi.
Kullanilan dil. (projede kullanilan basin daveti, basin bilteni vb. metinlerde kullanilan dil)
Raporlama teknigi.
- Yaraticihik
Cozum olarak gelistirilen uygulamalardaki yaraticilik.
Etkili ve glcli olmasi.
Yeni ve 6zglin olmasi.
Farklilik.
- Etik kurallara uygunluk
Yerel, ulusal, evrensel kiiltlir ve degerlere uygunluk.
is ahlakina uygunluk.
Meslek ilkelerine uygunluk.
- Tutarhhik
Proje asamalari arasindaki uyum. (amag, plan, strateji ile taktikler ve sonug arasindaki uyum)
Ekip Uyeleri arasindaki uyum ve esgidim.
Gorev paylasimi ve fonksiyonel is bolim.
2) Arastirma
Sorun ya da firsatin tanimlanmasi.
SWOQT, rekabet ve risk analizi.
Alan arastirmasi yapilmasi.
Kurum kimligi analizi ve degerlendirilmesi.
Yetkin bir literatlr taramasi yapilmasi.
Verilerin analizi.
Kullanilan arastirma teknikleri.
Mevcut durumun tespiti.
3) Planlama
Arastirma sonunda ihtiyaca yonelik amaclarin belirlenmesi.
Kisa vadeli hedeflerin uzun vadeli amaclarin tanimlanmasi.
Kurumun konumlandiriimasi.
Verilmek istenen mesaj ve yaratilmak istenen alginin agiklanmasi.
Mesajlarin medyaya tasinmasi icin araglar yaratilmasi.
Mesajin hedef kitleyle uyumu.
Sorun i¢in ¢ozUmler gelistirilmesi, yaratici uygulamalarin belirtilmesi.
Strateji ve taktiklerin belirlenmesi.
Proje potansiyeli. (Uygulanabilirlik-stirdtrulebilirlik-kurumun itibarina katkisi)
Kurum ici ve disinda kullaniimasi igin iletisim kanallarinin secilmesi.
Hedef kitle analizi.
Calisma takviminin ve bitcenin olusturulmasi.
4) Uygulama
Uygulama plani.
Stratejik iletisim plani hazirlanmasi.
Stratejiye uygun taktiklerin hayata gecirilmesi.
Zaman tablosu hazirlanmasi.
Yaratici uygulamalarin belirtilmesi.
Event plani gelistirilmesi.
Mesajlarin dogru bicimde hedef kitleye gore formiile edilmesi.
Bitce planina uyulmasi.
5) Degerlendirme-Ol¢iimleme
Bir degerlendirme ve dlgiimleme plani hazirlanmasi.
Hedef kitledeki alginin tespiti.
Degerlendirme arag ve tekniklerinin belirlenmesi.
Medya yansimalarinin degerlendirilmesi.
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